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30 JAHRE IN MUNCHEN

Anfang der 80er pilgern die Rolling Stones, Led Zeppelin, Iggy Pop, Queen, Westernhagen

und viele mehr zu ihrem Miinchner Prod
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, Ilja Richter beendet in

Fohring die Musikshow ,,Disco” (,,Licht aus - Spot an!“), und ein junger Zeitschriftenma-
cher stellt sein Stadtmagazin CITY ein. 1983 startet exr neu. IN MUNCHEN heiBt der Titel.

Zeitschriften kamen und
gingen - die IN blieb. Die
Print-Branche jammert,
aber die IN meldet 2012
steigende Umsitze bei
stabiler Auflage. Mit
einer respektvollen Ver-
neigung haben wir die
,,alte Dame* am Send-
linger-Tor-Platz besucht.

Uwe, du warst
beim ersten Stadtma-
gazin Deutschlands
dabei: Das Blatt.Wie
kann man sich euren
Pionier vorstellen?
Feigl: Als eine links-al-

STEFAN KUKUK
Geschéftsfithrer, war von
2000 bis 2011 Verlagslei-
ter beim Miinchner PRINZ,
vorher beim Wochenblatt.

UWE FEIGL

war Redakteur des
ersten Stadtmagazins
‘Westdeutschlands (,,Das
Blatt*, 1973-84). Das

Magazin gilt als Prototyp
fiir alle Stadtmagazine
danach. Seit 1989 ist er
Kulturredakteur der IN.

ternative Zeitschrift von 68er-Leuten, wie alle ersten
Stadtmagazine. Redaktionskonferenzen waren 6ffentlich
und wurden von politischen Gruppierungen lebhaft
besucht, es gab keine Konzernanzeigen, dafiir aber
permanent Polizeibesuche, wenn sich die CSU-Regierung
auf den Schlips getreten fiihlte. Wir nannten ihren Chef
einen ,,senilen WeiBwurstprésidenten”, das kostete 1.500
Mark Strafe. Aber die 25.000 Auflage wéren auch heute
noch fiir ein Kaufmagazin viel. Und es gab aus der glei-
chen Szene noch eine ganze Reihe kleiner Magazine, zum
Beispiel von DJ Upstart und Sportfreunde Stiller-Manager

Marc Liebscher.
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Das Blatt war ein Kaufmagazin?
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DerVorganger der IN war das
Stadtmagazin CITY.War das auch
ein linkes 68er-Heft?

Feigl: Eben nicht. Die CITY war um
1980 das erste unpolitische Magazin,
und das war fiir Das Blatt gar nicht gut.
Alle Konzerne, die wir ablehnten,
inserierten dort, und sie druckten
sogar vierfarbig; das war damals
spektakuldr. AuBerdem war Miinchen

links: die erste IN, Mai 1983
rechts: die aktuelle IN 2013

politisch ein Stiick nach rechts
geriickt, es waren die Jahre
von Miinchens einzigem
CSU-Biirgermeister. Kurz und
gut: Das Heft mit seiner
Schiilerzeitungs-Optik war
nicht mehr zeitgeman. 1984
ging das Geld aus.

Dem CITY offenbar
auch. Es ging schon 1983
unter...

Feigl: Ich denke, dass sich
Giinter Bereiter, der Heraus-
geber, neu aufstellen wollte.
Denn nur wenige Monate
spater erschien im Mai 1983
die erste IN MUNCHEN, das
erste Gratismagazin der Stadt.
Kukuk: Damals iibrigens noch
wochentlich. Ein irrsinniger
Aufwand, und es lieB3 sich
auch nicht durchhalten. Nach
6 Jahren Jahr kam der
2-Wochen-Rythmus. Er ist
ideal, wir haben ihn bis heute.

Hatte die IN Konkurren-
ten?
Feigl: Natiirlich! Miinchen
hatte eigentlich immer drei
groBe Stadtmagazine. Zuerst
Der Miinchner und der Prinz,
in den spateren 90ern Prinz
und Partysan, Anfang der
Nullerjahre Prinz und
Go>Miinchen, zuletzt Prinz
und ihr, dazu immer noch ein
paar weitere. Der Prinz hat uns
also am langsten begleitet.

24 Jahre, um genau zu
sein. Jetzt waren wir dann
also nur noch zu zweit...
Feigl: Ja, it's lonely at the Top!
(grinst)

Ehrlich gesagt: Die
Prinz-Abstinenz hat uns vom
Flashtimer keine einzige
Anzeige zusétzlich gebracht.
Kukuk: Uns auch nicht. Wir
konnten unter anderem iiber
neue Rubriken wie ,,Raus aus
Miinchen* zulegen, aber das
war schon 2012, als es Prinz
noch gab.

Du warst 11 Jahre dort
Verlagsleiter. Hattest Du
Ende 2011 eine Vorahnung,
als Du gingst?

Kukuk: Nein, es war nach 11
Jahren einfach so, dass ich Lust
auf einen Wechsel hatte. Tat-
sachlich war es zu der Zeit, als
der Prinz auf ein kleineres
Format ging, den Preis auf iiber
drei Euro hob und dafiir
Rabatt-Coupons anbot. Ein
mutiges Experiment, von dem
sie sich einiges versprachen.
Aber es hat nicht funktioniert.

Die Kauf-Stadtmagazine,
mit denen es in den 70ern
begann, sind damit ausge-
storben.Was meinst Du,
woran das liegt?

Kukuk: Ausgestorben nicht,
denn alle anderen deutschen
GroBstadte haben weiterhin
erfolgreiche Kauftitel. Aber der
Trend zur kostenlosen Informa-
tion macht es fiir sie schwie-
riger. Unsere gemeinsame
Herausforderung ist das Wer-
bebudget. Dieser ,,Kuchen*
muss heute in viel mehr Stiicke
geteilt werden. In den 90ern
gab es maximal drei Stadtzeit-
schriften. Vor 10 Jahren kamen
die ersten Online-Portale dazu,
dann das Verbot des Wildpla-
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katierens. Frither plakatierte
ein Veranstalter fiir sein
Konzert oft selbst und
investierte in Anzeigen. Heute
kostet allein das Plakatieren
sehr viel Geld und selbst
Facebook-Marketing ist
inzwischen kostenpflichtig.
Ein besonders harter Schlag
war 2007 das Verbot von
Tabakwerbung.

Stimmt. Virtualnights,
Isarszene, Partygaenger,
Clubstars, Nachtagenten,
Facebook: Unsere Kunden
wissen gar nicht mehr, bei
welchem Portal sie iiber-
haupt werben sollen. Ist das
bei Eurer Zielgruppe auch
so?

Kukuk: Nein, das nicht. Fiir
Kulturtermine gibt es neben
den Tageszeitungen muen-
chen.de oder munichx.de,
auBerdem ein paar Blogs, die
sich aber meist nur einem
Spezialgebiet widmen. Die
Breite iiber den gesamten
kulturellen Bereich liefert nur
die IN.

Du befiirchtest auch
nicht, dass das entstehen
konnte?

Kukuk: Nein. Die Beschafti-
gung mit einer gedruckten
Zeitschrift ist doch viel
intensiver, man ist nicht so
abgelenkt, und die Glaub-
wiirdigkeit gedruckter
Medien ist hoher. Viele
Portale kopieren oftmals nur
PR-Texte 1:1; wir dagegen
beschéaftigen vier festange-
stellte Redakteure und iiber
20 freie Mitarbeiter - das sind
alles gestandene Fachleute.
Die Sport-Kolumne schreibt
zum Beispiel Achim Bogdahn
vom Ziindfunk, das Kino-Res-
sort betreut ein Dozent der
Filmhochschule.
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Grafisch keine Offenbarung. Das Kulturevent-

magazin hat andere Schwerpunkte.

Feigl: Wobei wir schon auch das
Phanomen haben, dass Kunden
gesponserte Artikel fordern.
Aber das ist eine Stilfrage. In
unseren Kernbereichen machen
wir das auf keinen Fall.

‘Was macht ein IN-Redak-
teur iiberhaupt? Termine
abtippen?

Kukuk: So einfach geht es nicht.
Jeder Termin wird redaktionell
bearbeitet, die seitenlangen
Presseinformationen reduzieren
wir auf drei bis fiinf essentielle
Zeilen.Wer das macht, muss sich
mit der jeweiligen Materie
richtig gut auskennen. Das ist
nicht anders als bei euch.

Feigl: Wir festen Redakteure
machen hauptsachlich die
Inhaltsplanung und koordinieren
die Freien. Wobei ,,unsere*
Freien teilweise schon seit 14
Jahren fiir uns schreiben. Die
sind langst gute Kumpels.

Was bei der IN keine grofie
Rolle spielt, ist Nightlife...
Feigl: Es hat seinen Platz, spielt
aber keine iibergeordnete Rolle.
Schon Anfang der 90er gab es
mit dem Partysan ein Magazin,
das viel zielgruppengenauer
war. Heute seid das v.a. ihr.
Unsere Zielgruppe ist erwachse-
ner.

Kukuk: Im
kulturellen
Bereich sind wir
unheimlich
stark. Von
Klassik bis
Ausstellungen
bilden wir das
Angebot bis hin
zum Kkleinen
Hinterhof-Thea-
ter mit hoher
Kompetenz
nahezu vollstan-
dig ab. Es gibt
aber auch einen
Nightlife-Uberblick, aktuell
zum Beispiel mit Artikeln zur
neuen MilchBar und einer
neuen Clubnight im Casino
Bad Wiessee. Das Verstandnis
von Nightlife im Kulturbereich
ist ein anderes.

Beim Alter Eurer Leser
gibt es eine groBe Aus-
nahme: An die jungen Indie-
rock- & Metalfans kommen
wir nicht ran. Wir haben es
vor Jahren mal mit Inter-
views und Berichten ver-
sucht, aber mehr Stammle-
ser irritiert als neue gewon-
nen. Rockfans stehen zur IN.
Warum eigentlich?

Feigl: Weil unser Konzertteil
schon immer stark auf Rock
und Indie ausgerichtet ist. Jede
Konzertagentur inseriert bei
uns!

Kukuk: Die Indierock-Szene
lebt nicht von Partys, sondern
von den Konzerten ihrer Bands.
Also brauchen sie kein Party-
magazin, sondern zum Beispiel
unsere Konzerte-Vorschau bis
ins néchste Jahr hinein, um sich
rechtzeitig Tickets zu sichern.

Verglichen mit alten
Blatt-Zeiten: Wie kritisch
ist die IN heute?

Feigl: In den letzten 24 Jahren
gab es zumindest keinen
einzigen Prozess wegen
Beleidigung, Copyrights und
so weiter. Also das, was wir
beim Blatt am laufenden
Band hatten.

Kukuk: Ich habe mir nicht nur
einmal gedacht, dass der
Flashtimer ganz schén
rangeht. Soweit gehen wir
nicht, wir haben auch nicht
eure Jungen Wilden als
Zielgruppe. Aber was Rezen-
sionen von Biichern, Kinofil-
men oder Inszenierungen
betrifft, sind wir definitiv
nicht unkritisch. So, wie sich
das fiir redaktionelle Inhalte
eben gehort.

Es ist kein Neid, wir
lassen in den Flashtimer
sowieso nur Clubs &
Festivals inserieren. Aber
Eure iiberregionalen
Anzeigen z.B. von der Dt.
Bahn sind mir trotzdem
aufgefallen. Fiir solche
Firmen seid ihr als Stadt-
magazin doch nur ein
Kleiner Fisch, oder?
Kukuk: Ja, schon. Daher
vertritt eine Vermarktungsa-
gentur uns und die 50 groB-
ten selbstandigen Stadtma-
gazine gegeniiber den
Markenartiklern, die auf
diese Weise deutschland-
weite Print-Kampagnen
durchfithren kénnen. Aber
diese Anzeigen machen bei
uns nur etwa 10 Prozent aus.
Wir leben von Kunden aus
Miinchen, genauso wie ihr..

DIE IN MUNCHEN FEIERT 30-JAHRIGES: Mit RythmPolice (Gitar-
renelektro), Killerpilze (Indierock), Bluekilla (Ska), Talking Pets

(Pop) und vielen anderen Miinchner Indie-Bands.
3 Floors, 15 Euro - 17.05. Muffatwerk
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